Тематика дипломных работ по специальности 
100801 «Товароведение и экспертиза качества потребительских товаров»
1. Влияние стандартизации на качество и конкурентоспособность товаров.

2. Роль сертификации в повышении качества и обеспечении безопасности 

3. Влияние изменения сырьевой базы на ассортимент и качество непродовольственных товаров.

4. Проблемы рационального использования сырьевых ресурсов в производстве непродовольственных товаров.

5. Совершенствование и оптимизация технологии производства, маркировки, упаковки и хранения  продовольственных товаров.

6. Анализ и потребительская оценка ассортимента товаров.
7. Экспертиза потребительских свойств и ассортимента товаров.

8.  Анализ показателей ассортимента товаров и разработка направлений их улучшения.

9.  Идентификация потребительских товаров и экспертная оценка их качества.

10. Совершенствование  системыинформационного обеспечения покупателя торговли непродовольственных товаров.

11.  Совершенствование товарной информации продовольственных товаров

12.  Исследование влияния упаковки на сохранение качества товаров.

13.  Качество товара как главная составляющая его конкурентоспособности.

14. Исследование потребительских свойств и конкурентоспособности товаров.

15. Оценка конкурентоспособности товаров.

16.  Исследования ассортимента и качества товаров на основе маркетинговых исследований.

17.  Управление качеством товара на всех этапах жизненного цикла.
18.  Совершенствования классификации и кодирования товаров.
19.  Сравнительная характеристика качества колбасных изделий разных отечественных производителей и организация розничной торговли мясными продуктами
20.  Ассортимент и качество плодоовощных консервов, вырабатываемых  Богдановическим заводом, организация торговли плодоовощными товарами.
21. Ассортимент и качество декоративной косметики для глаз

22. Товароведная характеристика ассортимента и качества женских швейных изделий

23.  Пути совершенствования ассортимента и качества современных кожгалантерейных изделий

24. Пути совершенствования ассортимента и качества бытовых моющих средств

25. Оценка конкурентоспособности хлебобулочных изделий.  

26. Управление ассортиментом и оценка качества вкусовых товаров (на примере кофе, чая, алкогольных, безалкогольных напитков, пива и т.д.).

27. Управление ассортиментом и оценка качества кондитерских товаров (на примере печенья, пряников, конфет, карамели, шоколада и т.д.)

28. Управление ассортиментом и оценка качества мясных товаров (на примере мяса, колбасных изделий, мясных консервов, мясокопченостей, мяса птицы и др.)

29. Управление ассортиментом и оценка качества рыбных товаров (на примере рыбы свежей, мороженой, копченой, рыбных консервов, морепродуктов).

30. Управление ассортиментом и оценка качества молочных товаров (на примере молока, сметаны, молочных консервов, сыра и т.д.) 

31. Управление ассортиментом и оценка качества  продуктов детского питания.

32. Классификация    и    кодирование    товаров,    возможности    их    использования    для совершенствования товароведной и коммерческой деятельности.
33. Маркировка товаров, ее значимость в коммерческой и товароведной деятельности, пути совершенствования.
34. Упаковка товаров, ее влияние на качество   и информированность покупателей, пути совершенствования.
35. Исследование условий хранения на качество,  перспективы повышения сохранности качества товаров на примере отдельных групп товаров.
36. Исследование экологичности и безопасности потребительских товаров (на примере одной из групп товаров), возможности ее совершенствования.
37. Комплексная оценка качества потребительских товаров (на примере одной из групп товаров), возможности их совершенствования.
38. Сравнительная оценка ассортимента потребительских свойств товаров отечественного и импортного производства (на примере одной из групп товаров).
39. Сравнительная оценка ассортимента и потребительских свойств товаров разных фирм-изготовителей (на примере одной из групп товаров), возможности их совершенствования.
40. Исследование   потребительских   свойств   и   конкурентоспособности   одной   из  групп товаров  возможности их совершенствования.
